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Inhalt & Editorial

payoff Media AG ist die führende unabhängige Informationsquelle der Schweiz 
für smarte Anlagelösungen – von Strukturierten Produkten über ETFs bis hin zu 
aktiven Anlagefonds. Unsere Medienprodukte liefern und beeinflussen die Entschei-
dungsgrundlagen für Privatanleger, Bankberater, Vermögensverwalter und profes-
sionelle Finanzmarktteilnehmer.

Wir informieren unabhängig, verständlich und fundiert. Wir schaffen für Anleger 
und Berater die nötige Transparenz, um sinnvolle Anlageentscheide zu treffen.

Unsere beiden bekanntesten Flaggschiffe sind das Finanzportal payoff.ch und 
das monatlich erscheinende Fachmagazin payoff. Hinzu kommen unsere jährli-
chen Publikationen, das Schweizer Jahrbuch für Strukturierte Produkte, der ETP 
& Indexing Guide und der ESG Guide.

Vielen Dank für Ihr Interesse!

Susan Niederhöfer
Chefredakteurin bei payoff und Chief Commercial Officer (CCO) bei LPA
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payoff ist das führende Fachmagazin für Strukturierte Produkte und ETFs in der Schweiz und erfreut sich einer interessierten Leserschaft von über 18’000 
Investoren, Bankern, Vermögensverwaltern und Privatanlegern. payoff erscheint monatlich im PDF-Format. Es bietet dem interessierten Anleger unabhängige 
und fachliche Informationen zu allen Arten von verbrieften Derivaten und hilft ihm, sich in der Börsenwelt besser zurechtzufinden.

Verbreitung

Erscheinungsweise	 •	12x jährlich

	 •	im PDF-Format

	 •	jeden 1. Donnerstag 
		  im Monat

Auflage PDF	 rund 18’000

Preis	 CHF 12.50

Jahresabonnement	 CHF 129.–

Zielgruppe

• Privatanleger
• Finanzberater
• Vermögensberater
• Finanzspezialisten
• Personen aus dem Finanz- & Börsensektor

Ihre Vorteile

• �Keine Streuverluste und sehr hohe Affinität 
dank Special Interest

• �Sie erreichen direkt potenzielle Kunden aus 
dem Finanz– und Börsensektor

• �Crossmedialer Ansatz mit payoff.ch

• �Flexible Platzierung der Werbung im  
gesamten Magazin

Portrait payoff magazine
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Learning Curve

Focus Artikel 

Im Bereich Strukturierte Produkte 
und ETFs umfassende Berichte über 
Investment-Themen  

Learning Curve 

Hintergrundwissen und Funktions-
weisen zum Bereich der Strukturierten 
Produkte. 

Rubriken payoff magazine
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PMMI - DURCHSCHNIT TSWERTE DER ANL AGEPRODUK TE VOM 02.05.2025 B IS 30.05.2025

Die Market-Making-Qualitäten der Emittenten lagen am 30. Mai 2025 
sowohl bei den Hebelprodukten wie auch bei den Anlageprodukten 
über dem Stand von Ende April.

Quelle aller Grafiken: payoff.ch
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PMMI - DURCHSCHNIT TSWERTE DER HEBELPRODUK TE VOM 02.05.2025 B IS 30.05.2025

*PMMI-Werte über 80 Punkte gelten als genügend. Werte unter 80 Punkte sind ungenügend. Die Bonität des jeweiligen Emittenten wird nicht berücksichtigt.

Der PMMI bietet eine grobe Übersicht über die Market-Making-Qualität 
der verschiedenen Emittenten im Bereich der Strukturierten Produkte. 
Nach dem turbulenten April haben sich die Werte der Emittenten deut-
lich verbessert. Sowohl bei den Anlageprodukten als auch bei den Hebel-
produkten liegen die Werte im Durchschnitt 4 Punkte höher.
Bei den Hebelprodukten konnte der Neueinsteiger Leonteq seinen star-
ken Einstieg bestätigen. Er glänzt mit fast 100% und einem Vorsprung von 
rund 1.5 Punkten gegenüber der Bank Julius Bär. Lasst euch die Butter 

nicht so einfach vom Brot nehmen! Es folgen die Zürcher Kantonalbank, 
BNP Paribas und die UBS, die allesamt über 90 Punkte erzielen.
Bei den Anlageprodukten ist es wie mit Punxsutawney Phil: Es ist immer 
dasselbe. Die LUKB gibt den ersten Platz nicht mehr her. Diese Leistung 
über einen so langen Zeitraum gebührt ein Sonderlob. Danke dafür. Dahin-
ter hat sich die Banque Cantonale Vaudoise wieder sehr nah angeschlichen, 
gefolgt von Raiffeisen, der Basler Kantonalbank und Swissquote. Bis auf 
die UBS, die nur knapp dahinterliegt, haben alle über 90 Punkte erreicht.  

Serge Nussbaumer

24 SHORT CUTS
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You call that chickening out?  
It's called negotiation.

ZITAT DES MONATS

Donald J. Trump
über das TACO Label

Quelle: Bloomberg

Quelle: baha
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geschehen. Diese Punkte führen zu einer trans-
parenteren Preisgestaltung. 

ETFs gibt es von verschiedenen Anbie-
tern, nach welchen Kriterien erfolgt die 
Auswahl für eines Ihrer Hebelprodukte? 
Zunächst geht es darum, ein spannendes Thema 
oder einen interessanten Index auszuwählen. 
Anschliessend vergleichen wir die Handelbar-
keit, Liquidität und Kosten des Produkts. Wir 
versuchen zu antizipieren, welche Themen für 
unsere Investoren interessant sein könnten und 
wo ein Bedarf besteht, um entsprechende gehe-
belte Positionen einzunehmen.

Bei einem Produkt auf einen ETF kommt 
sehr schnell das Thema der höheren Kos-
ten auf. Wie sieht das bei Ihren Hebelpro-
dukten aus?
Eines der Kernmerkmale der ETFs, und ein 
wesentlicher Grund für ihren Erfolg, sind die 
von Natur aus sehr niedrigen Kosten, die oft 
nur wenige Basispunkte pro Jahr betragen. 
Diese Kosten werden vom ETF-Anbieter einge-
nommen und nicht vom Emittenten des Hebel-
produktes. Somit sind dies keine zusätzlichen 
Einnahmequellen für uns. Diese Kosten werden 
von den Anlegern getragen. Es ist allerdings 
Marktstandard dass für Indizes oder sonstige 
passiv gemanagte Produkte Management Fees 
erhoben werden. Diese können oft höher aus-
fallen als die ETF Management Gebühren. 

Herr Böhler, seit Mitte Mai bieten Sie 
Hebelprodukte auf ETFs an. Welchen 
Kundennutzen sprechen Sie damit an?
Der Markt bietet eine Vielzahl von ETFs, wel-
che Investoren den Zugang zu verschiedenen 
Regionen oder Sektoren ermöglichen. Unsere 
Hebelprodukte auf diese ETFs ermöglicht Inves-
toren diesen Zugang neu jetzt auch zu hebeln, 
wenn eine entsprechende Markterwartung und 
Risikofreudigkeit seitens Investor dies erlaubt. 
Zuvor war es nicht möglich gehebelt an der 
Wertentwicklung vieler Regionen oder Sekto-
ren zu partizipieren. Jetzt können Investoren 
eine gehebelte Position auf dem MSCI World 
oder MSCI India, um zwei Beispiele zu erwäh-
nen, sich in Ihr Portfolio legen. 

Warum ein ETF als Basiswert und nicht 
gleich direkt den Index?
Indizes sind nicht immer gleich handelbar wie 
ein ETF. Wir reden hier nicht von einem SMI 
oder DAX Index. Einige unserer Hebelprodukt 
hebeln die Wertentwicklung von Indizes wel-
che während unseren Handelszeiten geschlos-
sen sind. Dank dem ETF als Basiswert können 
wir während Schweizer Handelszeiten Hebel-
produkte auf diese Indizes offerieren. Weiter ist 
die Preisgestaltung transparenter für Schwei-
zer Anleger da die Preise des Hebelproduk-
tes die Wertentwicklung des hiesigen ETFs 
gehebelt repliziert. Somit kann ein Knock-Out 
auch nur während den hiesigen Handelszeiten 

Ab 26. Mai 2025 gibt es Knock-out-War-
rants auf den MSCI World ETF und den 
Russell 2000 ETF. Sind weitere ETFs als 
Underlying geplant?
Ja, aber ich möchte noch nicht die Katze aus 
dem Sack lassen. Wir hatten eine gute Nach-
frage für die ersten Hebelprodukte auf ETFs, 
und wir arbeiten aktiv daran, unser Angebot 
zu erweitern. Anregungen von Anlegern sind 
stets willkommen, da sie unseren Job erheb-
lich erleichtern.

Vielen Dank.  

INTERVIEW

«Effizienter hebeln: 
Warum ETFs jetzt im 
Fokus stehen»
Serge Nussbaumer

Dominique Böhler begann seine Laufbahn im 
Bereich der Strukturierten Produkte im Jahr 
2004 bei Dresdner Kleinwort. Er war dort für 
den öffentlichen Vertrieb von Strukturierten 
Produkten in Frankreich zuständig. 2009 wech-
selte er zur Commerzbank in der Schweiz, wo 
sein Verantwortungsbereich mit ETFs ergänzt 
wurde. Er ist Mitglied verschiedener Branchen-
verbände. Seit Januar 2020 ist er bei Société 
Générale tätig.

Dominique Böhler 
Head of Public Distribution 
Switzerland, Société Générale

Interview Trading Desk Short Cuts

Interview 

Im Gespräch zu aktuellen Themen  
mit Persönlichkeiten aus der  
Anlagebranche. Das Interview steht  
auf payoff.ch auch als Audiofile  
zur Verfügung: Für noch mehr  
Hintergrund. 
 

Advertorials 

Advertorials verschiedener Emittenten. 

Blockchain Report 

Umfassende Informationen rund um 
Krypto und Blockchain.
 
PMMI 

Beurteilung der Market Making Qualität. 

 

Market Monitor 

Meistgehandelte Hebelprodukte,  
meistgehandelte Anlageprodukte, 
attraktive Neuemissionen. 

Statistiken 

Monatliche Performance-Übersicht. 

Produktnews 

Spannende Produkte (Strukturierte  
Produkte und ETFs), die kürzlich  
emittiert wurden. 

Short Cuts 

Zusammengefasste Highlights aus 
der Finanzbranche und den globalen 
Finanzmärkten.

15LEARNING CURVE
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Serge NussbaumerSerge Nussbaumer

LEARNING
CURVE

«US-Dollar: 
Der Greenback wackelt»

Mit Zollhammer, Attacken auf den Fed-Chef und steigenden 
Schulden sorgt Donald Trump seit Monaten für Aufsehen. 
Damit gefährdet der US-Präsident den Status des Dollars als 
weltweite Leitwährung. Wir zeigen, wie es um den Greenback 
und seine Alternativen steht.

5FOCUS
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Serge Nussbaumer

«Afrika im Wandel: 
Transformation eröffnet 
Anlagechancen»

FOCUS

Ökonomen sind sich einig: Afrika wird in den kommenden Jahren zu den am 
schnellsten wachsenden Regionen der Erde gehören. Ein wichtiger Treiber ist das 
Afrikanische Kontinentale Freihandelsabkommen (AfCFTA), durch das der grösste 
Binnenmarkt der Welt entsteht. Erfahren Sie, wie Sie in den Kontinent investieren 
können.

prozess weiter voranschreitet und zunehmend 
auch andere Regionen des zweitgrössten Konti-
nents erfasst. Die Voraussetzungen dafür sind 
vorhanden.

Afrikas wirtschaftlicher Einfluss nimmt 
langsam, aber spürbar zu
Der Kontinent spielt im weltwirtschaftlichen 
Geflecht noch eine sehr geringe Rolle. Laut 
dem Internationalen Währungsfonds (IWF) 
trug Afrika im Jahr 2024 lediglich mit 3.2% 

chancen. Zwar verharren einige Länder seit 
Jahrzehnten in politischen und wirtschaftli-
chen Problemen. Gleichzeitig gibt es aber viele 
Staaten, die ihre Wirtschaft in den letzten Jah-
ren erfolgreich modernisiert und diversifiziert 
haben und entsprechend dynamisches Wachs-
tum verzeichnen. Unter den fortgeschrittene-
ren afrikanischen Schwellenländern finden 
sich unter anderem Südafrika, Ägypten und 
Marokko. Die eigentliche Chance für Anleger 
besteht darin, dass dieser Transformations-

Für die grosse Mehrheit der Privatanleger ist 
Afrika als Investmentregion noch weitgehend 
unbekannt. Spontan werden eher Schlagworte 
wie Korruption, Armut, politische Instabilität 
oder Bürgerkriege mit dem Kontinent in Ver-
bindung gebracht. Der Kontinent wird nicht 
selten pauschal als gescheitert bezeichnet 
– ein Klischee, das der Realität längst nicht 
mehr gerecht wird. Afrika ist ein riesiger und 
vielfältiger Erdteil mit einer breiten Palette an 
Kulturen, Volkswirtschaften und Investitions-

«Afrika im Wandel: 
Transformation eröffnet 
Anlagechancen»

Ökonomen sind sich einig: Afrika wird in den kommenden Jahren zu den am 
schnellsten wachsenden Regionen der Erde gehören. Ein wichtiger Treiber ist das 
Afrikanische Kontinentale Freihandelsabkommen (AfCFTA), durch das der grösste 
Binnenmarkt der Welt entsteht. Erfahren Sie, wie Sie in den Kontinent investieren 
können.

«Afrika im Wandel: 
Transformation eröffnet 
Anlagechancen»
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Leserschaft payoff magazine

Leserumfrage Angaben in %
unter 30 Jahre	 2 %
30 - 39 Jahre 	 9 %
40 - 49 Jahre 	 27 %
50 - 64 Jahre 	 35 %
über 64 Jahre	 27 %

Mann	 89 %
Frau 	 11 %

Geschlecht Alter

Hausfrau / Hausmann	 1 %
Selbständig	 18 %
Angestellte/r ohne Kaderfunktion	 23 %
Angestellte/r mit Kaderfunktion	 37 %
nicht erwerbstätig	 21 %

unter CHF 4’000	 4 %
CHF 4’000 - 8’000	 17 %
CHF 8’000 - 10’000	 19 %
CHF 10’000 - 15’000	 13 %
über CHF 15’000	 7 %
keine Angabe	 40 %

Art der ErwerbstätigkeitHaushaltseinkommen

Uni / Schule	 4 %
Versicherung	 3 %
Investment Banking	 10 %
Retail Banking	 8 %
Nicht-Finanzunternehmen	 11 %
Andere / Sonstige	 11 %
Private Banking	 18 %
Privatiers	 35 %

Obligationen	 31 %
Edelmetalle	 36 %
Optionen / Hebelprodukte	 36 %
Anlagefonds	 55 %
Immobilien	 43 %
Strukturierte Anlageprodukte	 54 %
ETFs	 71 %
Aktien	 92 %

Tätigkeitsbereich Besitz von Anlageprodukten

Beurteilung des payoff magazine

sehr gut	 33

gut	 54

zufriedenstellend	 10

mässig	 3

Beeinflussung bei Anlageentscheidungen 
durch das payoff magazine

oft	 9

gelegentlich	 59

vereinzelt	 28

nie	 4

Informationsquelle

Internet	 82

Fachmagazine	 47

Zeitungen, Zeitschriften	 25

Kundenberater	 14

Weiterempfehlung des payoff magazine

sehr hoch	 19

hoch	 55
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Eine ideale Ergänzung zu klassischen Inseraten.
Mit dem Advertorial präsentieren wir Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung 
in einem redaktionellen Umfeld. Es steht Ihnen frei, den Artikel selbst zu 
verfassen oder durch die payoff-Redaktion verfassen zu lassen. Layout 
und Gestaltung übernehmen wir.

Die andere Alternative zur klassischen Werbung.
Wir publizieren Ihre Produktwerbung im payoff magazine und auf 
payoff.ch in Form eines Berichtes. Eine hervorragende Möglichkeit,  
Ihre Investment-Ideen unseren Lesern näherzubringen.

*alle Preise exkl. MwSt.

Formate & Preise payoff magazine

1/1 Seite 2/1 Seite Advertorial

1/1 Seite Investment Idea

Preis*	 CHF 4’025.–
Format	 210 x 280 mm

Preis*	 CHF 6’500.–
Randabfallend 	 210 x 280 mm

Satzspiegel	 186 x 231 mm

Preis*	 CHF 6’500.–
Randabfallend 	 210 x 280 mm

Satzspiegel	 186 x 231 mm

1/2 Seite quer

Preis*	 CHF 2’400.–
Format	 210 x 140 mm

1/3 Seite quer

Preis*	 CHF 1’875.–
Format	 210 x 90 mm

1/3 Seite hoch

Preis*	 CHF 1’875.–
Format	 71 x 280 mm
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Ausgabe Erscheinung Anzeigenschluss Themen

01 / 2026 08.01.26 30.12.25 Ausblick 2026: Sportliche Perspektiven

02 / 2026 05.02.26 30.01.26 tbd

03 / 2026 05.03.26 27.02.26 tbd

04 / 2026 09.04.26 03.04.26 tbd

05 / 2026 07.05.26 01.05.26 tbd

06 / 2026 04.06.26 29.05.26 tbd

07 / 2026 02.07.26 26.06.26 tbd

08 / 2026 06.08.26 31.07.26 tbd

09 / 2026 03.09.26 28.08.26 tbd

10 / 2026 01.10.26 25.09.26 tbd

11 / 2026 05.11.26 30.10.26 tbd

12 / 2026 03.12.26 27.11.26 tbd

01 / 2026 07.01.27 30.12.26 tbd

Erscheinungsplan & Technische Daten payoff magazine

Zeitschriftenformat

Breite x Höhe	 210 x 280 mm

Satzspiegel	 186 x 231 mm
	 3 Spalten à 59 mm 	
	 Breite

PDF Vorgaben

• Druckfertiges PDF

• Schriften eingebettet

• RGB (keine CMYK- oder Schmuckfarben)

• Mindestens 150 dpi Auflösung

• Klare Bezeichnung im Dateinamen z. B.: 
  Kundenname_Sujet_Format_Ausgabe-Nr.

Datenlieferung

Karin Beerli
karin.beerli@payoff.ch

mailto:karin.beerli%40payoff.ch?subject=Lieferung%20Daten%20f%C3%BCr%20payoff%20magazine
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Portrait payoff.ch

Verbreitung

Unique User	 rund	 25’000 

Visits	 rund	 55’000

Page Impressions	 rund	 255’000

Userprofil

• 89 % sind Männer

• 36 % sind zwischen 30 und 49 Jahre alt

• 80 % haben ein hohes Bildungsniveau 

• �20 % verfügen über ein Brutto-Haushalts- 
einkommen von über CHF 10’000

Zielgruppenansprache

• Privatanleger

• Finanzberater

• Vermögensberater

• Finanzspezialisten

• Personen aus dem Finanz- und Börsensektor

Nutzen

• Dynamisches Storytelling

• Messbarer Erfolg

• Kostengünstige Form direkter Werbung

• Keine Streuverluste

payoff.ch

Als führendes Fachportal für Strukturierte Produkte, ETFs und Indexstrategien ist payoff.ch eine wichtige Informationsplattform für Investoren, Banker,  
Vermögensverwalter und Privatanleger.

Auf payoff.ch werden die Anleger täglich über den Puls der Finanzwirtschaft, über neue Produkte und Investment Ideen informiert. Ein wesentliches Feature 
von payoff.ch ist die erstklassige Produktsuche für Strukturierte Produkte und ETFs. Anleger finden dank und mit payoff.ch innert kürzester Zeit das für sie 
passende Investmentprodukt.
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Technische Daten payoff.ch

Schriften

Der Upload von Schriften im EOT- oder TTF- 
Format ist nicht möglich. Diese können nicht 
verwendet werden, ausser sie sind extrem 
referenziert.

Pflichten

Für die Performance des Werbemittels  
(Ladezeit, Wiedergabe) ist der anliefernde 
Kunde bzw. seine Agentur verantwortlich.

Datenlieferung

Karin Beerli 
karin.beerli@payoff.ch

Datenangaben

• Kampagnenname User 
• Werbeformat	  
• Verlinkung1 

• Buchungszeitraum 
• Ansprechpartner 

Datenanlieferung

5 Werktage vor Aktivierung2

Dateityp

• SWF, GIF, iFrames
• HTML5 (AdServer Adition)

HTML

Javascript und CSS innerhalb der HTML-Datei 
einbinden und nicht extern referenzieren. 
Keinen <body> tag verwenden und keine 
CSS-Verweise darauf erstellen.

1 �Die URL kann separat eingegeben oder  
in die Datei integriert werden.

2 �In Ausnahmefällen auch später möglich,  
jedoch kann dann die rechtzeitige  
Aufschaltung um 8:00 Uhr nicht mehr  
garantiert werden.

mailto:karin.beerli%40payoff.ch?subject=Lieferung%20Daten%20f%C3%BCr%20payoff%20magazine
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Formate & Preise payoff.ch

*alle Preise exkl. MwSt.

1 Leaderboard (max. Gewicht 70 Kb) 4 Sitebar (max. Gewicht 70 Kb)

Sonstige

Pro Capping wird ein Aufpreis von 20% pro TKP verrechnet.

Preis*	 CHF 120.– / TKP
Desktop	 728 x 90 px (statisch) 
	 1’565 x 90 px (responsiv)

Mobile	 320 x 50 px

Preis*	 CHF 160.– / TKP
Desktop	 500 x 1’000 px 
	 (statisch, dynamisch oder Video)

2 Halfpage (max. Gewicht 70 Kb)

Preis*	 CHF 140.– / TKP
Format	 300 x 600 px

3 Rectangle (max. Gewicht 70 Kb)

Preis*	 CHF 120.– / TKP
Desktop	 300 x 250 px (statisch)
	 756 x 250 px (responsive)

Mobile	 300 x 250 px
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Bannerplatzierung payoff.ch

Leaderboard

Desktop iPad iPhone
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Bannerplatzierung payoff.ch

Halfpage, Sitebar & Rectangle

Desktop iPad iPhone
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Eckdaten

Titel	 maximal 50 Zeichen

Lead-Text	 maximal 160 Zeichen

Fliesstext	 maximal 2’700 Zeichen 
	 maximal vier Absätze
	 maximal drei Absätze

Bild	 Von jedem Kolumnisten
	 ist zwingend ein Bild
	 anzuliefern:
	 • JPG oder PNG
	 • mindestens 150 dpi
	 • Querformat 
	 • 1024 x 568 px

Grafiken	 Zwei Charts oder 
	 Diagramme  
	 empfohlen

Nutzen

• Externe Reichweite Ihres Contents

• �Starke Präsenz auf der Startseite von 
payoff.ch

• SEO-optimiert (Auffindbarkeit bei Google)

• �Archivierung des Artikels auf payoff.ch/
news (Rubrik: Opinion Leaders)

• �Persönlicher Bezug durch Bild des  
Kolumnisten

Opinion Leaders payoff.ch

Bilden Sie Meinungen mit payoff.ch

In unserer Rubrik «Opinion Leaders» teilen renommierte Finanzmarktexperten ihre Sicht auf aktuelle Entwicklungen und Investmentideen. Die Artikel werden auf 
der Startseite von payoff.ch präsent dargestellt und in der Rubrik «News» archiviert.

Verschaffen Sie Ihrem Content mehr Reichweite und werden auch Sie zum Opinion Leader auf payoff.ch.
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Wöchentlicher Post

• �Platzierung auf der Startseite von  
payoff.ch

• maximal 1 Beitrag / Woche

Monatlicher Post

• �Platzierung auf der Startseite von  
payoff.ch

• maximal 1 Beitrag / Monat

Opinion Leaders payoff.ch

Preis*	 CHF 300.– / Monat

Preis*	 CHF 150.– / Monat

*alle Preise exkl. MwSt.
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Newsline

Die Newsline ist ein Newsletter im  
Corporate Design des Kunden, der an rund 
5’000 payoff-Leser verschickt wird, die  
explizit über neue Produkte informiert 
werden möchten. 

Unternehmen nutzen diese Werbemöglichkeit, 
um ihre Produkte separat und direkt den 
payoff-Lesern vorzustellen. Die Anlieferung 
erfolgt kundenseitig als HTML-Datei.  

Auf Wunsch erstellen wir Ihnen gerne Ihre 
individuelle Newsline.

• rund 5’000 Empfänger
• Versanddatum nach Absprache

Newsline payoff.ch

*alle Preise exkl. MwSt.

Preis*	 CHF 4’000.–
Dateiformat	 HTML
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Covermail payoff magazine

Das Covermail wird zusammen mit dem 
payoff magazine verschickt. Der Leser 
erhält damit einen kurzen Überblick über den 
Inhalt der jeweiligen Ausgabe.

• rund 18’000 Empfänger

• �Versand jeden ersten Donnerstag im 
Monat

*alle Preise exkl. MwSt.

Newsletter payoff.ch

1 Banner Top (max. Gewicht 70 Kb)

Preis*	 CHF 3’500.-
Breite x Höhe	 1’200 x 345 px

Dateiformat	 JPG, PNG
Auflösung	 mind. 150 dpi

2 Banner Bottom (max. Gewicht 70 Kb)

Preis*	 CHF 2’000.–
Breite x Höhe	 1’200 x 345 px

Dateiformat	 JPG, PNG
Auflösung	 mind. 150 dpi

1 Banner Top 2 Banner Bottom
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