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Content & Editorial

payoff Media AG is Switzerland’s leading independent source of information 
on smart investment solutions - from structured products to ETFs and active in-
vestment funds. Our media products provide and influence the decision-making 
basis for private investors, bank advisors, asset managers and professional finan-
cial market participants.

We provide independent, comprehensible and well-founded information. We cre-
ate the necessary transparency for investors and advisors to make sensible invest-
ment decisions.

Our two best-known flagships are the financial portal payoff.ch and the month-
ly specialist magazine payoff. These are complemented by our annual publica-
tions, the Swiss Yearbook for Structured Products, the ETP & Indexing Guide and 
the ESG Guide.

Thank you for your interest!

Susan Niederhöfer
Chefredakteurin bei payoff und Chief Commercial Officer (CCO) bei LPA
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payoff is the leading periodical on Structured Products and ETFs in Switzerland. It is well respected and read by more than 18,000 investors, bankers, investment 
managers and private investors. payoff is published monthly in PDF version. It offers the interested investor expert independent information on all types of secu-
ritised derivatives. Furthermore, it enables market players to find their way more easily in the stock exchange world.

Distribution

Frequency	 •	12x per year

	 •	in PDF format

	 •	1st Thursday of 
		  every month

PDF circulation	 approximately 18’000

Single issue price	 CHF 12.50

Annual subscription	 CHF 129.–

Target Group

• Privat investors
• Consultants
• Investment advisors
• Financial experts
• Financial market professionals

Your benefits

• �Specific targeting and a very high level of 
affinity due to specialised interest

• �Direct contact with potential clients from the 
finance and stock exchange sectors

• Cross-media approach with payoff.ch

• �Flexible advertising throughout the whole 
periodical

Portrait payoff magazine
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Learning curve

Focus article 

Comprehensive reports on investment 
topics in the field of Structured Products 
and ETFs. 

Learning curve 

Background knowledge concerning 
Structured Products as well as the 
associated modes of operation.

Sections payoff magazine

Focus article Interview Trading desk Short cuts

Interview 

Discussions of current topics with 
prominent figures from the world of 
investment. The interview is also avail-
able as an audio file on payoff.ch:  
For even more background.
 

Advertorials 

Advertorials by a range of issuers. 

Blockchain report 

Comprehensive information about  
crypto and blockchain.
 
PMMI 

Quality assessment of Market Makings.

 

Market monitor 

Lists of the most widely traded leverage 
products, investment products and 
forthcoming attractive new issues.

Statistics 

Monthly performance review. 

Product news 

Interesting products (structured  
products and ETFs) that have recently 
been issued.

Short cuts 

A summary of highlights from the 
world of derivatives and global financial 
markets.
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PMMI - DURCHSCHNIT TSWERTE DER ANL AGEPRODUK TE VOM 02.05.2025 B IS 30.05.2025

Die Market-Making-Qualitäten der Emittenten lagen am 30. Mai 2025 
sowohl bei den Hebelprodukten wie auch bei den Anlageprodukten 
über dem Stand von Ende April.

Quelle aller Grafiken: payoff.ch
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*PMMI-Werte über 80 Punkte gelten als genügend. Werte unter 80 Punkte sind ungenügend. Die Bonität des jeweiligen Emittenten wird nicht berücksichtigt.

Der PMMI bietet eine grobe Übersicht über die Market-Making-Qualität 
der verschiedenen Emittenten im Bereich der Strukturierten Produkte. 
Nach dem turbulenten April haben sich die Werte der Emittenten deut-
lich verbessert. Sowohl bei den Anlageprodukten als auch bei den Hebel-
produkten liegen die Werte im Durchschnitt 4 Punkte höher.
Bei den Hebelprodukten konnte der Neueinsteiger Leonteq seinen star-
ken Einstieg bestätigen. Er glänzt mit fast 100% und einem Vorsprung von 
rund 1.5 Punkten gegenüber der Bank Julius Bär. Lasst euch die Butter 

nicht so einfach vom Brot nehmen! Es folgen die Zürcher Kantonalbank, 
BNP Paribas und die UBS, die allesamt über 90 Punkte erzielen.
Bei den Anlageprodukten ist es wie mit Punxsutawney Phil: Es ist immer 
dasselbe. Die LUKB gibt den ersten Platz nicht mehr her. Diese Leistung 
über einen so langen Zeitraum gebührt ein Sonderlob. Danke dafür. Dahin-
ter hat sich die Banque Cantonale Vaudoise wieder sehr nah angeschlichen, 
gefolgt von Raiffeisen, der Basler Kantonalbank und Swissquote. Bis auf 
die UBS, die nur knapp dahinterliegt, haben alle über 90 Punkte erreicht.  

Serge Nussbaumer
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You call that chickening out?  
It's called negotiation.

ZITAT DES MONATS

Donald J. Trump
über das TACO Label

Quelle: Bloomberg

Quelle: baha
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geschehen. Diese Punkte führen zu einer trans-
parenteren Preisgestaltung. 

ETFs gibt es von verschiedenen Anbie-
tern, nach welchen Kriterien erfolgt die 
Auswahl für eines Ihrer Hebelprodukte? 
Zunächst geht es darum, ein spannendes Thema 
oder einen interessanten Index auszuwählen. 
Anschliessend vergleichen wir die Handelbar-
keit, Liquidität und Kosten des Produkts. Wir 
versuchen zu antizipieren, welche Themen für 
unsere Investoren interessant sein könnten und 
wo ein Bedarf besteht, um entsprechende gehe-
belte Positionen einzunehmen.

Bei einem Produkt auf einen ETF kommt 
sehr schnell das Thema der höheren Kos-
ten auf. Wie sieht das bei Ihren Hebelpro-
dukten aus?
Eines der Kernmerkmale der ETFs, und ein 
wesentlicher Grund für ihren Erfolg, sind die 
von Natur aus sehr niedrigen Kosten, die oft 
nur wenige Basispunkte pro Jahr betragen. 
Diese Kosten werden vom ETF-Anbieter einge-
nommen und nicht vom Emittenten des Hebel-
produktes. Somit sind dies keine zusätzlichen 
Einnahmequellen für uns. Diese Kosten werden 
von den Anlegern getragen. Es ist allerdings 
Marktstandard dass für Indizes oder sonstige 
passiv gemanagte Produkte Management Fees 
erhoben werden. Diese können oft höher aus-
fallen als die ETF Management Gebühren. 

Herr Böhler, seit Mitte Mai bieten Sie 
Hebelprodukte auf ETFs an. Welchen 
Kundennutzen sprechen Sie damit an?
Der Markt bietet eine Vielzahl von ETFs, wel-
che Investoren den Zugang zu verschiedenen 
Regionen oder Sektoren ermöglichen. Unsere 
Hebelprodukte auf diese ETFs ermöglicht Inves-
toren diesen Zugang neu jetzt auch zu hebeln, 
wenn eine entsprechende Markterwartung und 
Risikofreudigkeit seitens Investor dies erlaubt. 
Zuvor war es nicht möglich gehebelt an der 
Wertentwicklung vieler Regionen oder Sekto-
ren zu partizipieren. Jetzt können Investoren 
eine gehebelte Position auf dem MSCI World 
oder MSCI India, um zwei Beispiele zu erwäh-
nen, sich in Ihr Portfolio legen. 

Warum ein ETF als Basiswert und nicht 
gleich direkt den Index?
Indizes sind nicht immer gleich handelbar wie 
ein ETF. Wir reden hier nicht von einem SMI 
oder DAX Index. Einige unserer Hebelprodukt 
hebeln die Wertentwicklung von Indizes wel-
che während unseren Handelszeiten geschlos-
sen sind. Dank dem ETF als Basiswert können 
wir während Schweizer Handelszeiten Hebel-
produkte auf diese Indizes offerieren. Weiter ist 
die Preisgestaltung transparenter für Schwei-
zer Anleger da die Preise des Hebelproduk-
tes die Wertentwicklung des hiesigen ETFs 
gehebelt repliziert. Somit kann ein Knock-Out 
auch nur während den hiesigen Handelszeiten 

Ab 26. Mai 2025 gibt es Knock-out-War-
rants auf den MSCI World ETF und den 
Russell 2000 ETF. Sind weitere ETFs als 
Underlying geplant?
Ja, aber ich möchte noch nicht die Katze aus 
dem Sack lassen. Wir hatten eine gute Nach-
frage für die ersten Hebelprodukte auf ETFs, 
und wir arbeiten aktiv daran, unser Angebot 
zu erweitern. Anregungen von Anlegern sind 
stets willkommen, da sie unseren Job erheb-
lich erleichtern.

Vielen Dank.  

INTERVIEW

«Effizienter hebeln: 
Warum ETFs jetzt im 
Fokus stehen»
Serge Nussbaumer

Dominique Böhler begann seine Laufbahn im 
Bereich der Strukturierten Produkte im Jahr 
2004 bei Dresdner Kleinwort. Er war dort für 
den öffentlichen Vertrieb von Strukturierten 
Produkten in Frankreich zuständig. 2009 wech-
selte er zur Commerzbank in der Schweiz, wo 
sein Verantwortungsbereich mit ETFs ergänzt 
wurde. Er ist Mitglied verschiedener Branchen-
verbände. Seit Januar 2020 ist er bei Société 
Générale tätig.

Dominique Böhler 
Head of Public Distribution 
Switzerland, Société Générale
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Serge NussbaumerSerge Nussbaumer

LEARNING
CURVE

«US-Dollar: 
Der Greenback wackelt»

Mit Zollhammer, Attacken auf den Fed-Chef und steigenden 
Schulden sorgt Donald Trump seit Monaten für Aufsehen. 
Damit gefährdet der US-Präsident den Status des Dollars als 
weltweite Leitwährung. Wir zeigen, wie es um den Greenback 
und seine Alternativen steht.

5FOCUS
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Serge Nussbaumer

«Afrika im Wandel: 
Transformation eröffnet 
Anlagechancen»

FOCUS

Ökonomen sind sich einig: Afrika wird in den kommenden Jahren zu den am 
schnellsten wachsenden Regionen der Erde gehören. Ein wichtiger Treiber ist das 
Afrikanische Kontinentale Freihandelsabkommen (AfCFTA), durch das der grösste 
Binnenmarkt der Welt entsteht. Erfahren Sie, wie Sie in den Kontinent investieren 
können.

prozess weiter voranschreitet und zunehmend 
auch andere Regionen des zweitgrössten Konti-
nents erfasst. Die Voraussetzungen dafür sind 
vorhanden.

Afrikas wirtschaftlicher Einfluss nimmt 
langsam, aber spürbar zu
Der Kontinent spielt im weltwirtschaftlichen 
Geflecht noch eine sehr geringe Rolle. Laut 
dem Internationalen Währungsfonds (IWF) 
trug Afrika im Jahr 2024 lediglich mit 3.2% 

chancen. Zwar verharren einige Länder seit 
Jahrzehnten in politischen und wirtschaftli-
chen Problemen. Gleichzeitig gibt es aber viele 
Staaten, die ihre Wirtschaft in den letzten Jah-
ren erfolgreich modernisiert und diversifiziert 
haben und entsprechend dynamisches Wachs-
tum verzeichnen. Unter den fortgeschrittene-
ren afrikanischen Schwellenländern finden 
sich unter anderem Südafrika, Ägypten und 
Marokko. Die eigentliche Chance für Anleger 
besteht darin, dass dieser Transformations-

Für die grosse Mehrheit der Privatanleger ist 
Afrika als Investmentregion noch weitgehend 
unbekannt. Spontan werden eher Schlagworte 
wie Korruption, Armut, politische Instabilität 
oder Bürgerkriege mit dem Kontinent in Ver-
bindung gebracht. Der Kontinent wird nicht 
selten pauschal als gescheitert bezeichnet 
– ein Klischee, das der Realität längst nicht 
mehr gerecht wird. Afrika ist ein riesiger und 
vielfältiger Erdteil mit einer breiten Palette an 
Kulturen, Volkswirtschaften und Investitions-

«Afrika im Wandel: 
Transformation eröffnet 
Anlagechancen»

Ökonomen sind sich einig: Afrika wird in den kommenden Jahren zu den am 
schnellsten wachsenden Regionen der Erde gehören. Ein wichtiger Treiber ist das 
Afrikanische Kontinentale Freihandelsabkommen (AfCFTA), durch das der grösste 
Binnenmarkt der Welt entsteht. Erfahren Sie, wie Sie in den Kontinent investieren 
können.

«Afrika im Wandel: 
Transformation eröffnet 
Anlagechancen»
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Readership payoff magazine

Reader’s survey Figures in %
under 30	 2 %
30 - 39 years 	 9 %
40 - 49 years 	 27 %
50 - 64 years 	 35 %
over 64 years	 27 %

Male	 89 %
Female 	 11 %

Sex Age

Housewife / Houseman	 1 %
Self-employed	 18 %
Employee without management role	 23 %
Employee with management role	 37 %
Retired / Early Retirement	 21 %

less than CHF 4,000	 4 %
CHF 4,000 - 8,000	 17 %
CHF 8,000 - 10,000	 19 %
CHF 10,000 - 15,000	 13 %
over CHF 15,000	 7 %
not specified	 40 %

Type of professionHousehold income

University / school	 4 %
Insurance	 3 %
Investment banking	 10 %
Retail banking	 8 %
Non-financial company	 11 %
Inst. AM / IAM	 11 %
Private banking	 18 %
Privatiers	 35 %

Bonds	 31 %
Precious metals	 36 %
Options / structured leverage products	 36 %
Investment funds	 55 %
Property	 43 %
Structured Investment products	 54 %
ETFs	 71 %
Shares	 92 %

Field of activity Ownership of assets

Evaluation payoff magazine

very good	 33

good	 54

satisfying	 10

moderate	 3

Influence of payoff magazine on  
investment decisions

often	 9

occasional	 59

sporadic	 28

never	 4

Source of information

Internet	 82

Specialist magazines	 47

Newspapers, magazines	 25

Customer consultant	 14

Recommendation of payoff magazine

very high	 19

high	 55
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An ideal complement to traditional adverts.
With the advertorial, we present your product or service in an editorial 
environment. You are free to write the article yourself or have it written 
by the payoff editorial team. We take care of the layout and design.

The other alternative to traditional advertising.
We publish your product advertising in payoff magazine and on  
payoff.ch in the form of a report. An excellent opportunity, your  
ainvestment ideas to our readers.

*all prices excl. VAT

Formats & prices payoff magazine

1/1 page 2/1 page advertorial

1/1 page investment idea

Price*	 CHF 4,025.–
Format	 210 x 280 mm

Price*	 CHF 6,500.–
Full bleed 	 210 x 280 mm

Type area	 186 x 231 mm

Price*	 CHF 6,500.–
Full bleed 	 210 x 280 mm

Type area	 186 x 231 mm

1/2 page horizontal

Price*	 CHF 2,400.–
Format	 210 x 140 mm

1/3 page horizontal

Price*	 CHF 1,875.–
Format	 210 x 90 mm

1/3 page vertical

Price*	 CHF 1,875.–
Format	 71 x 280 mm
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Issue Release Data delivery Topic

01 / 2026 08.01.26 30.12.25 2026 Outlook: Sporting Perspectives

02 / 2026 05.02.26 30.01.26 tbd

03 / 2026 05.03.26 27.02.26 tbd

04 / 2026 09.04.26 03.04.26 tbd

05 / 2026 07.05.26 01.05.26 tbd

06 / 2026 04.06.26 29.05.26 tbd

07 / 2026 02.07.26 26.06.26 tbd

08 / 2026 06.08.26 31.07.26 tbd

09 / 2026 03.09.26 28.08.26 tbd

10 / 2026 01.10.26 25.09.26 tbd

11 / 2026 05.11.26 30.10.26 tbd

12 / 2026 03.12.26 27.11.26 tbd

01 / 2026 07.01.27 30.12.26 tbd

Publication schedule & technical specifications payoff magazine

Magazine format

Width x height	 210 x 280 mm

Type area	 186 x 231 mm
	 3 columns of 59 mm 	
	 width

PDF specifications

• Print-ready PDF

• Embedded fonts

• RGB (no CMYK or spot colours)

• At least 150 dpi resolution

• Clear designation in the file name e.g: 
  Customer_Subject_Format_Output_No.

Data delivery

Karin Beerli
karin.beerli@payoff.ch

mailto:karin.beerli%40payoff.ch?subject=
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Portrait payoff.ch

Distribution

Unique User	 approximate	 25’000 

Visits	 approximate	 55’000

Page Impressions	 approximate	255’000

User profile

• 89 % are male

• 36 % are between 30 and 49 years old

• 80 % have a high level of education 

• �20 % have a gross household income of 
more than CHF 10,000

Target groups

• Private investors

• Consultants

• Investment advisor

• Financial experts

• Financial Market Professionals

Benefits

• Dynamic storytelling

• Measurable success

• Cost-effective form of direct advertising

• No wastage

payoff.ch

As the leading specialised portal for Structured Products, ETFs and Indexing Solutions, payoff.ch is an important information platform for private investors, 
bankers, asset managers and even institutional investors.

On payoff.ch, investors are informed daily about the state of the financial industry, new products and investment ideas. An essential feature of payoff.ch  
is the first class product search engine for structured products and ETFs. Investors will find the right investment products in no time with payoff.ch.
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Technical specifications payoff.ch

Fonts

The upload of fonts in EOT or TTF formats is 
not possible. They might be used only with 

an external link.

Responsabilities

The performance of the advertising material 
(loading time, reproduction) is the  
responsibility of the delivering customer or 
his agency.

Data delivery

Karin Beerli 
karin.beerli@payoff.ch

Data information

• Campaign name 
• Advertising format	  
• Desired link1 
• Booking period 
• Contact person 

Data delivery
5 working days before online activation2

File type

• SWF, GIF, iFrames
• HTML5 (AdServer adition)

HTML

Include Javascript and CSS within the HTML 
file and do not reference them externally. Do 
not use a <body> tag and do not create CSS 
references to it.

1� The URL can be integrated in the file or 
externally specified

2� In some exceptional cases the deadline 
can be delayed, but there is no guarantee of 
activation of the advertisement at 8:00 a.m.

mailto:karin.beerli%40payoff.ch?subject=
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Formats & prices payoff.ch

*all prices excl. VAT

1 Leaderboard (max. file size 70 Kb) 4 Sitebar (max. file size 70 Kb)

Other

A surcharge of 20% per CPM is charged per capping.

Price*	 CHF 120.– / CTP
Desktop	 728 x 90 px (static) 
	 1,565 x 90 px (responsiv)

Mobile	 320 x 50 px

Price*	 CHF 160.– / CTP
Desktop	 500 x 1,000 px 
	 (static, dynamisch oder Video)

2 Halfpage (max. file size 70 Kb)

Price*	 CHF 140.– / CTP
Format	 300 x 600 px

3 Rectangle (max. file size 70 Kb)

Price*	 CHF 120.– / CTP
Desktop	 300 x 250 px (static)
	 756 x 250 px (responsive)

Mobile	 300 x 250 px
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Banner placement payoff.ch

Leaderboard

Desktop iPad iPhone
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Banner placement payoff.ch

Halfpage, Sitebar & Rectangle

Desktop iPad iPhone
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Key data

Heading	 maximum 50 characters

Lead text	 maximum 160 characters

Main text	 maximum 2,700 characters 
		  maximum four paragraphs
		  maximum three paragraphs

Image	 Each columnist must 
		  submit a picture:	

		  • JPG or PNG
		  • minimum 150 dpi
		  • Landscape 
		  • 1024 x 568 px

Charts	 Two charts oder diagrams 
		  are  recommended

Benefits

•	Broad reach of your content

•	High visibility on the front page of 
	 payoff.ch

• SEO optimized and high ranking on search 	
	 engines

• Articles are archived on payoff.ch/news

• Personal touch through author photo

Opinion Leaders payoff.ch

Form opinions with payoff.ch

In our section «Opinion Leaders», we present industry experts’ thoughts and strategic insights about markets and investments. All articles will be presented on 
the front page of payoff.ch and are available within the section «News» afterwards.

Make your content available to a broad reach and become an opinion leader on payoff.ch.
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Weekly post

• Placement on the front page of payoff.ch

• maximum 1 article per week

Monthly post

• Placement on the front page of payoff.ch

• maximum 1 article per month

Opinion Leaders payoff.ch

Price*	 CHF 300.– / month

Price*	 CHF 150.– / month

*all prices excl. VAT
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Newsline

The Newsline is a newsletter in the  
corporate design of the customer, which is 
sent to around 5,000 payoff.ch readers 
who explicitly want to be informed about 
new products. 

Companies use this advertising opportunity 
to present their products separately and 
directly to payoff readers. Delivery is made 
by the customer as an HTML file. 

We will be happy to create a customised 
newsline for you on request.

• approximately 5,000 recipients
• dispatch date by arrangement

Newsline payoff.ch

*all prices excl. VAT

Price*	 CHF 4,000.–
File format	 HTML
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Covermail payoff magazine

The cover mail is sent out together with 
the payoff magazine. This gives the reader 
a brief overview of the content of the 
respective issue.

• approximately 18,000 recipients

• �Mail dispatch every first Thursday of the 
month

*all prices excl. VAT

Newsletter payoff.ch

1 Banner top (max. weight 70 Kb)

Price*	 CHF 3,500.-
Width x height	 1’200 x 345 px

File format	 JPG, PNG
Resolution	 min. 150 dpi

2 Banner bottom (max. weight 70 Kb)

Price*	 CHF 2,000.–
Width x height	 1’200 x 345 px

File format	 JPG, PNG
Resolution	 min. 150 dpi

1 Banner Top 2 Banner Bottom
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Contact
payoff

Publisher

 
payoff Media AG 
c/o Treforma AG 
Schiffbaustrasse 2 
8005 Zürich

info@payoff.ch  
www.payoff.ch

Contact person

Susan Niederhöfer

susan.niederhoefer@l-p-a.com 
+49 699 714 852 16

mailto:susan.niederhoefer%40l-p-a.com?subject=

